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RESUMO

A crescente necessidade de comunicagdo, o uso da linguagem cada vez mais
abrangente, criativo e complexo, atrelados as transformagdes constantes na
sociedade brasileira, exigem praticas de leitura que demandem um leitor mais
atento e critico, especialmente, ante a linguagem publicitaria. Diante disso,
situagdes de aprendizagem nas aulas de Lingua Portuguesa precisam acontecer
para incitar a formacgdo de leitor competente, sobretudo que saiba reconhecer e
refletir sobre os mecanismos linguisticos e os efeitos de sentido ditos e ndo-ditos
nos mais variados textos. Nesse viés, este artigo tem como objetivo apresentar
uma proposta de leitura a partir da nossa andlise e reflexdo sobre a forga
argumentativa dos operadores argumentativos e os efeitos de sentido
materializados no andncio de O Boticario, campanha de Natal 2020. Para tanto,
partimos dos estudos de Dério, Nascimento e Sales (2024); Bastos e Nascimento
(2023); Nascimento (2022); Ducrot (2020); Koch (2023); entre outros. Além
disso, metodologicamente, guiamo-nos pela pesquisa interpretativo-qualitativa,
de natureza propositiva, alcancando os procedimentos tedricos-analitico. Para
além de contribuir com os estudos da Semantica Argumentativa aplicados ao
ensino de Lingua Portuguesa, ensejamos fomentar, por meio da consciéncia

linguistica acerca do uso dos operadores argumentativos em textos, a
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competéncia leitora; considerando, desse modo, os efeitos de sentido que tais

operadores ativam na publicidade.

PALAVRAS-CHAVE

Operadores Argumentativos; Efeitos de Sentido; Publicidade.

TITLE
MEANING EFFECTS OF ARGUMENTATIVE OPERATORS IN ADVERTISING

ABSTRACT

The growing need for communication and the increasingly broad, creative, and
complex use of language, combined with the constant transformations in Brazilian
society, demand reading practices that require a more attentive and critical reader—
especially when faced with advertising language. In this context, learning situations
in Portuguese language classes must take place to foster the development of
competent readers, particularly those capable of recognizing and reflecting on
linguistic mechanisms and both explicit and implicit meaning effects in a wide range
of texts. Accordingly, this article aims to present a reading proposal based on our
analysis and reflection on the argumentative strength of argumentative operators
and the meaning effects materialized in O Boticario's 2020 Christmas campaign
advertisement. To this end, we draw upon the studies of Dério, Nascimento, and
Sales (2024); Bastos and Nascimento (2023); Nascimento (2022); Ducrot (2020);
Koch (2023); among others. Methodologically, we are guided by interpretative-
qualitative research of a propositional nature, employing theoretical-analytical
procedures. Beyond contributing to studies in Argumentative Semantics applied to
the teaching of Portuguese, we aim to promote reading competence through
linguistic awareness of the use of argumentative operatorsin texts, thus considering

the meaning effects these operators activate in advertising.
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CONSIDERACOES INICIAIS

Decorrente da criatividade humana, as transformagdes que despontam a todo instante na sociedade
brasileira desembocam nas diferentes formas de uso da linguagem, exigindo praticas de leitura mais
criticas e reflexivas de seus usudrios, sobretudo em relagdo aqueles que perpassam a linguagem
publicitaria. Para atender essa demanda, as aulas de Lingua Portuguesa precisam suprir a caréncia
de situagdes de aprendizagem que incitem a formagao de leitor competente que, especificamente,
saiba reconhecer e refletir sobre os mecanismos linguisticos e os efeitos de sentido por eles
produzidos, além de posicionar-se criticamente ante a publicidade.

Como enfrentamento, o presente estudo tem como objetivo apresentar uma proposta de leitura
a partir da nossa andlise e reflexdo sobre a forgca argumentativa dos operadores argumentativos e os
efeitos de sentido materializados no anincio de O Boticario, campanha de Natal 2020.

Para isso, utilizamos os pressupostos tedricos da semantica argumentativa (Dério; Nascimento;
Sales, 2024; Bastos; Nascimento, 2023; Nascimento, 2022; Ducrot, 2020; Barbisan, 2019; Silva,
2012; Koch, 2023; do discurso publicitario (Carvalho, 2014; Carrascoza, 2014); e da leitura (BNCC,
2018; Rojo, 2013), entre outros.

Metodologicamente, utilizamos a pesquisa interpretativo-qualitativa de natureza propositiva
para assistir os procedimentos tedrico-analitico. Como resultado, para além de contribuir com os
estudos da semantica argumentativa aplicados ao ensino de Lingua Portuguesa, esperamos
fomentar a competéncia leitora por meio da consciéncia linguistica a respeito do uso dos operadores
argumentativos em enunciados e textos, considerando os efeitos de sentido ditos (e ndo ditos) por

eles ativados em anuncios publicitarios e nas mais diversas materialidades e suportes.

1. ASPECTOS TEORICO-METODOLOOGICOS

Com a rapidez e fluidez das transformagdes que despontam na sociedade contemporanea brasileira
oriundas da criatividade humana, as praticas de linguagem também acompanham essa necessidade
e isso independe do advento de textos multimididticos ainda que sejam potencializados por estes.
Se as formas de materialidade desses textos modificam-se, as competéncias exigidas para as novas
praticas de leitura, por exemplo, ndo podem ser mais as mesmas (Rojo, 2013), sobretudo em relagdo
as estratégias argumentativas utilizadas atualmente para a produgdo da linguagem publicitaria.
Ainstrumentalizagdo da linguagem publicitaria fomenta a circulagdo de mercadorias e servigos,
ativando, desse modo, necessidades de consumo e solu¢des de problemas causados e/ou criados
pelo proprio ato esvaziado de consumo (Carrascoza, 2014). Nessa perspectiva, “as agéncias

publicitarias sdo verdadeiros laboratérios de comportamento humano, criando [...] frustracdes e
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insegurancgas, [...] falsas necessidades para [...] apresentar respostas [ideias, produtos e servigos]
como solugdes” (Carvalho, 2014, p. 14, acréscimo dos autores).

Ademais, a producdo e circulagdo do discurso publicitario em multimidias potencializa o alcance
e os efeitos de sentido, sobretudo via redes sociais e, consequentemente, evoca, a adesdo de
posicionamentos sem a devida reflexdo, além do consumismo, sendo este um dos possiveis efeitos
de endividamento desenfreado da populag¢do no Brasil (Furlan, 2023).

A vista disso, a caréncia de situacbes contextualizadas de aprendizagem que permitam a prética
de leitura reflexiva nas aulas de Lingua Portuguesa (BNCC, 2018) favorece a passividade de um
potencial (futuro) consumidor, cujo agente utiliza-se, especialmente, de linguagem apelativa inscrita
através de estruturas semantico-linguisticas, que levam o publico-consumidor a uma determinada
conclusdo, a aquisi¢do de ideia/produto/servigo anunciado pelo discurso publicitario. Para atender a
essa demanda, as praticas de leitura precisam incitar a formagdo de leitor competente, que,
especificamente, saiba reconhecer e refletir sobre os mecanismos linguisticos e os efeitos de sentido
por eles produzidos, além de posicionar-se criticamente ante a passividade gestada pela publicidade.

Diante dessa realidade, este estudo visa apresentar uma proposta de leitura sob a 6tica da
semantica argumentativa a partir da andlise e reflexdo realizada sobre o funcionamento
argumentativo dos operadores argumentativos e os efeitos de sentido materializados no antncio de
O Boticario, campanha de Natal 2020.

O estudo divide-se em duas grandes partes, além desta que traz aspectos tedrico-
metodoldgicos e a que se desdobra na analise do anuincio citado como segunda parte. Passemos,

assim, para o tépico que segue.

1.1. SEMANTICA ARGUMENTATIVA (E ARGUMENTACAO)

Ao adotar uma concepgdo discursiva da lingua, os estudos acerca do significado passaram a se
debrucar sobre o sentido do enunciado. A partir dessa abordagem, novos estudos semanticos
surgiram sobre os estudos enunciativos, a exemplo da semantica argumentativa.

De base estruturalista, a Semantica Argumentativa, criada por Oswald Ducrot e seus
colaboradores, preocupa-se em “descrever a lingua ndo apenas como meio de fornecer informacdes
sobre o mundo, mas como uma forma de construir discursos” (Bastos; Nascimento, 2023, p. 270).

Para chegar a esse ponto de vista, a Semantica Argumentativa foi ajustada ao longo do seu
processo de construgdo. Vale citar as duas grandes partes que dividem os estudos argumentativos:
A Forma Standart ou Forma Padrdo, que apresenta quatro fases, tais como: Descritivismo Radical,
Descritivismo  Pressuposicional, Argumentagdo como constituinte da Significagdo e
Argumentatividade Radical; e a Teoria dos Blocos Semanticos, que consiste na fase em que a

Semantica Argumentativa estd situada no momento.
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Ao longo dessas fases agrupadas acima, Ducrot (2020) e seus colaboradores compreenderam
que o sentido ndo se restringe a representagdo objetiva da linguagem, mas enfatiza o discurso, o seu
emprego, as relagdes (inter)subjetivas que o locutor/alocutario mantém consigo e com o outro,
construindo, dessa forma, o valor argumentativo dos enunciados. Portanto, “o sentido dos
enunciados ndo estd [no locutor], nem no [alocutor], mas na relagdo estabelecida entre ele e o outro
[...]- Argumentar é levar o Outro [...] a determinada continuagdo” (Barbisan, 2019, p. 23).

Além disso, os precursores dos estudos argumentativos contrapdem-se a retérica Aristotélica,
uma vez que entendem que os sentidos ndo se constituem somente por meio da exterioridade
linguistica, mas também pela sua estrutura. A Teoria da Argumentacdo é uma reagdo a esse
posicionamento que encara a lingua atrelada a referenciacdo, uma vez que observa os sentidos
atrelados a regras, pistas e estratégias que dependem do contexto para explicar a maneira como os
discursos sdo construidos, muito para além da forma como séo descritos, referenciados.

Sendo assim, a tese central da chamada Teoria da Argumentagdo da lingua de Ducrot (2020) e
seus colaboradores “é a de que determinadas palavras sdo providas de valores argumentativos que
determinam a possibilidade e impossibilidade da continuagdo de um discurso” (Silva, 2015, p. 117).
Nessa esteira, os operadores argumentativos, como veremos adiante, sdo vistos como uma dessas
palavras que produz uma determinada orientagdo argumentativa para incitar determinadas
conclusdes no discurso com base num determinado objetivo.

Desse modo, compreender que a argumentacao é inerente a lingua, sendo,

a partir dela, das possibilidades de usos de suas formas linguisticas, é que os sentidos sdo orientados
discursivamente mediante as marcas linguisticas utilizadas pelo locutor do enunciado, de modo a ser
possivel [...] observar a subjetividade desse sujeito locutor e sua orientagdo discursiva a certas conclusdes
(Dério; Nascimento; Sales, 2024).

Como ja mencionado, os estudos argumentativos tém base estruturalista e apresenta algumas
nogdes que cabe conceitualiza-las para melhor compreensao dessa concepgdo. Para a Semantica
Argumentativa, a lingua é instrumentalizada para gerar comunicagdo e ndo para persuadir o
interlocutor como acontecia na retérica tradicional, sendo entendida como um conjunto de frases
de ordem abstrata que se materializa através de enunciados concretos. Essa materializagdo
enunciativa é realizada no discurso produzida com uma determinada orientacdo e sentidos possiveis.

Desse modo, Ducrot (2020) afirma que a significacdo esta relacionada a frase; de igual modo,
o sentido estd atrelado a produgdo de enunciados. Do ponto de vista semantico, a descricdo desses
enunciados abre um leque de possibilidades para a compreensdo do funcionamento da forca
argumentativa e dos efeitos de sentido dos ditos (e ndo ditos) produzidos e materializados pelo
sujeito-locutor.

Dito isso, as contribuicdes da teoria explicativa acerca do sentido no discurso possibilitam a
elaboracdo de contextos de aprendizagem que fomentam a reflexdo dos ditos (e ndo ditos) nas mais

diversas materialidades por meio de pistas linguisticas de alguns dos recursos argumentativos utilizados,
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quais sejam: operadores argumentativos ja citados acima e polifonia enunciativa. Assim, reforcamos aos

docentes de Lingua Portuguesa que a importancia de os discentes conhecerem uma lingua

e utilizd-la adequadamente é ter conhecimento dos recursos, das estratégias de que essa lingua dispde
quando do seu uso em contextos reais de utilizagdo [...] para que possa[m] atingir/conseguir [seus]
objetivos, com base nas [suas] intengdes, nos momentos de interagdo com outros individuos (Silva, 2015,
p. 117, acréscimo/alteragdo dos autores).

Ademais, consoante aos estudos da Teoria da Argumentagdo de Ducrot (2020), as normativas

educacionais atuais defendem que

analisar efeitos de sentido decorrentes de usos expressivos da linguagem, da escolha de determinadas
palavras ou expressdes e da ordenagdo, combinagdo e contraposigdo de palavras, dentre outros, para
ampliar as possibilidades de construgdo de sentidos e de uso critico da lingua (BNCC, 2018).

No intuito de perceber o funcionamento argumentativo e, consequentemente, os efeitos de

sentido do anuncio referido, passemos para os procedimentos tedrico-analiticos a seguir.

1.1. ASPECTOS TEORICO-ANALITICOS

Utilizamos da pesquisa interpretativo-qualitativa, de natureza aplicada de cunho propositivo, para
assistir os procedimentos tedricos-analiticos mobilizados e, consequentemente, refletir sobre os
efeitos de sentido do texto publicitario citado, a exemplo dos operadores argumentativos e da teoria
polifonica, para cita algumas das estratégias argumentativas.

Como resultado dessa andlise e reflexdo sobre os efeitos de sentido ditos e ndo-ditos
produzidos por tais estratégias no anuncio citado, configuramos a nossa proposta didatica como
contribui¢do para o ensino de Semantica argumentativa na pratica de ensino de Lingua Portuguesa
na educacgdo bdasica, especificamente, no Ensino Médio. Podendo, desse modo, ser extensiva as

aulas de Portugués instrumental no Ensino Superior.

1.1.1. RECURSOS LINGUISTICOS: OPERADORES ARGUMENTATIVOS E TEORIA POLIFONICA
DA ENUNCIACAO

Como ja ventilamos em tdpico anterior, a Semantica Argumentativa concebe a linguagem como
instrumento de interagdo que se concretiza sob diversas formas e finalidades, o que permite ao
locutor e alocutario atuar argumentativamente sobre o outro. Essa atuacdo possibilita “orientar os
enunciados que produzimos no sentido de determinadas conclusdes (com exclusdo de outras)”,
afirma Koch (2023, p. 29). Para tanto, o locutor (se) inscreve através de pistas linguisticas. E para
explicar como essa inscrigdo argumentativa ocorre nos enunciados materializados, Ducrot (2020)

cria duas nog¢des substanciais a compreensdo desse funcionamento, quais sejam
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classe argumentativa [...] constituida de um conjunto de nunciados que podem igualmente servir de
argumento para [...] uma mesma conclusdo; [...] e quando dois ou mais enunciados de uma classe se
apresentam em gradagdo de forga crescente no sentido de uma mesma conclusdo, tém-se uma escala
argumentativa (Koch, 2023, p. 30, destaques da autora).

Entre essas marcas linguisticas que orientam a argumentatividade dos enunciados, baseada em
Ducrot (2020), a autora assevera que ha operadores argumentativos utilizados para “designar
certos elementos da gramdatica de uma lingua que tém por fungdo indicar (“mostrar”) a forca
argumentativa dos enunciados, a dire¢do (sentido) para o qual apontam” (Koch, 2023, p. 30).

Com base em Koch (2023) e Silva (2012) elencamos alguns dos operadores de acordo com cada

tipologia e sua respectiva forga argumentativa descrita abaixo:

Operadores que demarcam conclusdo em relagdo a | até, mesmo, até mesmo, inclusive

enunciados anteriores.

Operadores que estabelecem uma soma de argumentos
para uma mesma conclusgo.

Operadores que levam a uma conclusdo em relagdo a
enunciados anteriores.

e, também, ainda, nem (=e ndo), ndo sé..mas também,
tanto...como, além de...além disso..., a par de..., etc.

portanto, logo, por conseguinte, pois, em decorréncia,
consequentemente, etc.

ou, ou entdo, quer...quer, quer, seja...seja, etc.

Operadores que introduzem argumentos que se alternam,
levando a conclusdes opostas

Operadores que, entre elementos, induzem relagdes
comparativas com o fim a determinada conclusdo

mais que, menos que, tdo...como, etc.

Operadores que estabelecem uma explicagdo ou uma
justificativa em relagdo ao enunciado anterior

porque, que, ja que, pois, etc

Operadores que introduzem argumentos contrapostos com
o fim de orientar para conclusdes contrarias que sup&e
suspense

mas - porém, contudo, todavia, etc - e aqueles operadores
que supde antecipagdo: embora - ainda que, posto que,
apesar de (que), etc

Operadores que insere argumentos pressupostos no
enunciado

ja, ainda, agora, etc.

Operadores que estabelecem argumentos em escalas

pouco, um pouco.

opostas, orientando para uma conclusdo de total afirmagdo
ou total negagdo

Quadro 1. Alguns tipos de operadores argumentativos. Fonte: Elaborado pelos autores (2024).

Além dos operadores brevemente expostos, baseado nos estudos dialdgicos Bakthinianos,
Ducrot (2020) desenvolve uma Teoria Polifénica da Enunciagdo por contrapor-se a unicidade do
sujeito. Ele afirma que, para além da voz do enunciador, existem outras vozes presentes nas
estruturas linguisticas que se entrecruzam e se materializam nos enunciados produzidos, sendo
estes, "por natureza, polifénico[s]” (Nascimento, 2022, p. 171).

Nessa perspectiva, Bastos e Nascimento (2023) demonstram fun¢des especificas assumidas
por tais sujeitos-locutores, a saber: locutor empirico (SE), que diz respeito ao préprio autor do
enunciado produzido; locutor (L) que toma para si a responsabilidade da producdo do enunciado;
enunciadores (E), ainda que abstratos, sdo os pontos de vista que o locutor evoca no enunciado.

Os estudos polifénicos da enunciagdo também apresentam tipos de polifonas que se

materializam nos enunciados, quais sejam: polifonia de locutores, intertextualidade, SE-locutor e a
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polifonia dos enunciadores. Esta consiste no locutor que se posiciona de diferentes formas, podendo
identificar-se, aprovar ou rechacar parcial ou totalmente o ponto de vista dos enunciadores (E)
(Bastos; Nascimento, 2023).

Para fins de andlise, pudemos ndo sé identificar a forca argumentativa das relagdes
(inter)subjetivas dos locutores, mas também o entrecruzamento de seus diferentes pontos de vista
e/ou efeitos de sentidos no discurso do antincio referido. Para isso, resumimos o texto publicitario
em questdo, analisamos enfaticamente a fungdo do masPA, operador discursivo de contraposicdo.
Elencamos e analisamos também os enunciadores ativados e suas respectivas relagdes com o
anuncio citado, além da posi¢do do locutor (L) frente a esse enunciadores (E).

Com base na mobilizagdo do dispositivo tedrico-analitico, destacamos um dos operadores
argumentativos com func¢do de contraposicdo masPA deste estudo, observando, desse modo, os
efeitos de sentido materializados no texto publicitario em voga.

Vale reforcar que, devido ao cardter sucinto deste artigo, fizemos também um pequeno recorte

da andlise da argumentativa da pega em tela, sendo apresentado na préxima sesséo.

2. ANALISE ARGUMENTATIVA DO ANUNCIO DE O BOTICARIO!

A peca publicitria que materializa a campanha de Natal (2020) de O Boticario estd disponivel na
rede social Youtube. O anuncio traz, em seu bojo, uma narrativa acerca da ritualizagdo natalina por
uma familia de fendtipo negro. Ja no primeiro enquadramento, em primeiro plano, é possivel
observar a silhueta da logomarca, que sobrepde a referida familia (pai, mde e uma crianga),
contemplando uma vitrine comercial com adornos natalinos dos anos 1980.

Em seqguida, é possivel perceber a mesma familia reunida na sala de uma residéncia encenando
o ritual natalino, agora com a personificacdo classica do Papai Noel. Diante desse roteiro, a crianga
estampa um ar de intriga, sobretudo em relagdo a essa figura. O fechar e abrir de olhos da crianca
transporta-o para o mesmo cenario ja nos anos 2000, como adulto representando o Papai Noel.
Sorrisos e troca de presentes descrevem a cena seguinte, cujo enquadramento do perfume da marca
serve de mote para a satisfacdo de um jovem que se ver representado pela figura do Papai Noel

negro, destacando, em primeiro plano, o slogan: “Que vocé seja tudo o que desejar” e, na sequéncia,

"

1 Areferida andlise trata-se de um recorte semantico-argumentativo do trabalho “’Que vocé seja tudo o que desejar’: uma leitura
discursiva da argumentacdo do antincio de o boticario”, apresentada no Ill Encontro Nacional de Letras no Litoral Norte da Paraiba
- ELLIN-PB, ocorrido entre 08-10 de maio de 2024. Disponivel em: https://eventos.congresse.me/ellin/edicoes/ELLIN/anais.

Acesso em: 02 jul. 2024.
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o enunciado: “onde tem beleza, tem amor”. O video encerra com os dizeres "Aqui no Boticario
equidade racial importa [...] Vamos juntos combater o racismo. Nao basta ndo ser racista, é preciso
ser antirracista.”

Na cena em que a crianga fica intrigada ante a imagem cldssica de um Papai Noel que possui
fenodtipo diferente do dela, reflexo da imagem que ela tem de si, € materializada no seguinte
enunciado: “Toda crianca gosta de Natal, né? [...] Mas tinha uma coisa que me deixava intrigado”.
Nesse recorte, constatamos uma das varias pistas argumentativas que constroem os efeitos de
sentido tanto para o enunciado em questdo quanto na relagdo desses efeitos com o sentido global
da peca publicitdria. Tomando por base Nascimento (2022), é possivel observar, em relagdo ao
enunciado anterior, que a ocorréncia do operador argumentativo apresenta a funcdo de
contraposicdo (masPA).

Ao se dirigir ao interlocutor por meio de um questionamento e, ao final, utilizar o “né"”, essas
escolhas linguisticas revelam a intencdo do locutor para buscar adesdo ao discurso “toda crianga
gosta de Natal". No entanto, na mesma sequéncia, ao continuar com: “mas tinha uma coisa que me
deixava intrigado.”, induz discursivamente que esse mesmo interlocutor apresente, de forma
relativamente “auténoma” conclusdes contrérias ao que que foi expresso no enunciado anterior
conforme observamos. Constata-se ai um dos efeitos da enunciagdo de acordo com Ducrot (2020,
p. 184), ao afirmar que "ndo se trata mais do que se faz quando se fala, mas do que se considera que
a fala, segundo o préprio enunciado, faz”.

Ademais, polifonicamente (Morais; Franga; Nascimento, 2019), o operador em questdo pde em

cena quatro enunciadores, tais como:

L2 Toda crianga gosta de Natal, né?[...] Mas tinha uma coisa que me deixava intrigado.

El Toda crianga gosta de Natal, né?

E2 Eu fico feliz no Natal.

E3 Mas tinha uma coisa que me deixava intrigado. Com tanto Papai Noel no mundo, por que nenhum era como eu?
E4 Eu ndo fico feliz no Natal.

Quadro 2. Enunciadores ativados. Fonte: Elaborado pelos autores (2024).

Diante do movimento argumentativo dos enunciadores descritos no quadro acima, observamos
que a crianga/adulto, locutor (L), identifica-se com os pontos de vista assumidos tanto de E3 quanto
de E4 em relacdo ao questionamento que materializa a intriga da imagem e dos sentidos que a figura
classica que o Papai Noel provoca em L2.

Em relagdo ao que E2 assume, L2 parcialmente rechaga-o, uma vez que se opde a ele ante ao
que assume o E4. Esse ponto de vista estd atrelado ao assumido por L2 quando a leitura da
autoimagem infantil que se fazia frente aquela eurocéntrica difundida e representada pelo Papai
Noel. Ja adulto, ao performar essa mesma figura, a cena de satisfagdo de que se fez representar o

seu/o mesmo tom de pele das criangas da cena, finalizam o anudncio.
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Ao observar o locutor principal (L1), entrecruzados pelo O Boticario e quem agenciou a marca,
constatamos ponto de vista identificado com E2, uma vez que a empresa vende a ideia de que o
consumo de seus produtos evoca felicidade e, consequentemente, a generalizagdo da
representacdo da identidade racial buscada por L2.

Esse posicionamento em relagdo ao E2, sob a forja da representagdo de uma das identidades
raciais, subvaloriza sutilmente a imagem da marca, além de trazer a falsa sensacdo de felicidade que
0 consumo acritico provoca e reforca em relagdo ao ter em detrimento do ser.

Do funcionamento argumentativo exposto, observamos alguns dos recursos responsaveis pela
condugdo para determinadas conclusdes em detrimento de outras, como defendem Ducrot (2020,
p. 110) e Anscombre ao ensinar que “nossa tese é que uma orientacdo argumentativa é inerente a
maior parte (ao menos) das frases: sua significacdo contém uma instrucdo”. Apesar de ser uma
instrugdo contrdria a enunciada, pudemos explorar um dos operadores argumentativos anunciados
no texto publicitario apresentados por L2. Ainda assim, pudemos perceber a for¢a argumentativa na
literariedade da peca, sendo, desse modo, observavel a posi¢cdo assumida pelos locutores (Silva,
2012), a exemplo da crianga/adulto que vozeia a marca anunciada através da agéncia (L1).

Ademais, a escolha desse recurso argumentativo permite orientar o discurso em favor de um
determinado objetivo, como o fez para provocar adesdo do (novo) publico-consumidor da marca.
Esse apelo é forjado pelo manto das emoc¢des evocadas, como a empatia a crianga muito mais
representada esteticamente pela marca que por uma de suas identidades raciais, naturalizando,
desse modo, "o imaginario europeu como Unica forma de relacionamento com a natureza, com o
mundo social e com a prépria subjetividade”, apontado por Nogueira (2020, p. 125) em sua obra
Intolerancia Religiosa.

Dessa constatagdo, podemos concluir que o jogo de cenas da pega publicitaria atrelado aos
sentidos materializados nos enunciados, que finalizam o video, constroem um posicionamento
institucional de uma agenda antirracista questionavel frente as novas demandas sociais. Exemplo disso
é aluta por afirmacdo das identidades e pertencimentos de um grupo resistente correspondente a mais
da metade da populagdo brasileira que se quer alijado desde os idos da escravidao.

Portanto, refletir sobre essas e outras escolhas inscritas no discurso possibilita que os discentes
“percebam a potencialidades e os impedimentos causados [...], [permitindo] compreender que os
fendmenos e estratégias argumentativas linguisticas utilizadas pode atingir ndo apenas palavras no
trecho que aparecem, mas o discurso como todo” (Nascimento, 2023, p. 302).

Caminhando para um fim provisério, a presente andlise, ainda que suscinta, é capaz de subsidiar
o docente de Lingua Portuguesa na criagdo de situagdes de aprendizagens, que favorecam o
processo de formagdo da competéncia leitora por meio do funcionamento argumentativo de
operadores argumentativos.

A referida proposta parte da andlise do anuncio referido, ndo se tratando de um modelo

didatico. No entanto, trata-se de uma provocagdo, de uma sugestdo, para que o docente possa
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pensar na didatizagdo de situagdes que fomentem a consciéncia linguistica e a percepg¢do de
sentidos ditos e ndo ditos presentes no anlncio em questdo e, por extensdo, aos mais variados
géneros e, em especial, aqueles préximos as condigdes reais dos discentes do Ensino Médio e por

que ndo do Ensino Superior.

3. CONSIDERACOES FINAIS

Na primeira parte deste estudo, fizemos um breve panorama acerca da necessidade da formacédo da
competéncia leitora através de praticas de leitura nas aulas de Lingua Portuguesa que privilegiem a
reflexdo sobre o funcionamento argumentativo e efeitos de sentido materializados em textos
publicitarios veiculados nas redes sociais, a exemplo do youtube.

Diante dessa demanda, na segunda parte, apresentamos uma proposta de leitura por meio da
andlise semantica dos recursos argumentativos utilizados pelo discurso publicitaria citado. A partir
dessa andlise, observamos a forga argumentativa e os efeitos de sentido do operador argumentativo
de contraposicdo que permite introduzir argumentos contrapostos com o fim de orientar para
conclusdes contrarias.

Compreender esse movimento possibilita perceber as potencialidades e os impedimentos
argumentativos das escolhas que marcam a (inter)subjetividade do locutor da materialidade analisada.
E, dessa forma, permite ao aluno elaborar conclusdes e perceber o posicionamento do locutor em
relagdo aos componentes da materialidade. Afinal, a lingua [...] apresenta-se, fundamentalmente,
como o lugar do debate e da confrontacgdo das subjetividades”, ensina Ducrot (2020, p. 32).

Assim, as contribuicdes da semantica argumentativa a partir dos operadores argumentativos
utilizados em enunciados e textos sdo aportes linguisticos fundamentais para o desenvolvimento da
consciéncia linguistica discente, considerando os efeitos de sentidos ditos (e ndo ditos) por eles
ativados em anuncios publicitarios e nas mais diversas materialidades e suportes, necessarios ao

processo de formagao da competéncia leitora.
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